Instrucciones de uso
para unh analisis critico de |os ahuncios

Estas diez instrucciones de uso para el andlisis critico de |0s anuncios
intentan ser Utiles a la hora de enfrentarse al sighificado que exhiben (y en
ocasiones ocultan) [as formas linglisticas Y Visuales de la publicidad.
Constituyen una guia para el analisis ¥y la interpretacion de [0S mensajes
publiCitarios ¥ su objetivo es ayudarnos a ser conscientes de |as COsas que se
dicen (y de |os mensajes socCiales Y éticos) en el territorio utdpico de |os
ahuncios.

1.- El escenario
Hora Y dia de emisidn del ahuncio.

Identidad del programa en el que se inserta el ahuncio (género al que
pertenece, contenidos habituales, audiencCia...)

Estereotipo de destinatario 0 de destinataria al que se dirige el
anuncio segln el horario de emision y el tipo de programa en el que se
inserta.

Objeto anunciado.

2.- El| tiempo

Duracién del anuncio y el numero de planos que contiene. Si divides |a
duracion en segundos del anuncio entre el nUmero de planos gue contiene,
el resultado te permite saber Cual es el promedio de duracCidn de cada plano
Y, pOr tanto, conocer Cual es en una primera hipotesis el ritmo harrativo del
relato publiCitario. NO obstante, a la construccCion del ritmo harrativo de
Ccada ahuncio también contribuyen otros usos expresivos como el dinamismo
de la locucion verbal ¥ de la musica, el uso de un tipo u otro de liheas,
colores, planos, angulaciones ¥y puntos de Vista, el movimiento de la cdmara,
l[as acciones fisicas de las personas Y de |os objetos en [as escenas del
ahuncio...



3. El poder de la itmagen (Simplificado

Analiza cada plano del anuncio (lineas, |uz, color, tipo de plano, punto
de Vvista, ahgulacion, movimiento de la Camara, técniCa de unidn entre [0S
planos...) ¥ descCribe [0S personajes, [0S objetos, 1as acciones Y |0s escenarios
que exhibe el relato publicitario.

Opcional: Analiza 1as CaracteristiCas de |as imagenes publiCitarias del
anuncio (iconicidad [ abstraccion, simplicidad / complejidad, monosemia [/
polisemia, originalidad / redundancCia, denotacion / connotacion...).

Opcional: ¢Qué tipo de usos retdricos exhibe |3 imagen publicitaria?,
¢(Metdforas, metonimias, sinécdoques, hipérboles, antonomasias,
prosopopeyas, Cosificaciones, elipsis...?.

¢{Queé objetos aparecen en el anuncio?, ¢En qué contextos?, ¢Durante
cuanto tiempo Y en cuantos planos aparece el objeto anunciadoz.

¢QUé personajes aparecen en el anuncio? ¢(En qUé Ccontextos?,
¢Quiénes actliah como protagonistas Y quiénes como secundarios?, ¢éCuales
SOh SUS acciones en el escenario de Cada planho?. Anhaliza el vestuario, |0S
gestos, [as miradas, la distanCia (intima, personal, soCial o publica) que
mantienen entre Si. ¢QuUé estereotipo de sujetos construye la FicCion
publiCitaria en torno al objeto?, ¢Cual es su sexo, su edad, su raza, Su etnia,
Su Clase socCial, su Oficio, su origen geografico, su identidad cultural, su
estatus econdmico, su estilo de vida, su ideologia...?.

Opcional:¢{Jtiliza el ahuncCio efectos especCiales?.

Opcionhal: El logotipo: tipografia, anagrama...

4. E| poder de |a palabra

¢Qué dice o insinlia el eslogan?, ¢Con qué recursos?, ¢Con qué
finalidad?, {Informativa, expresiva, apelativa, fatiCa, poética...?

¢{Queé dice o insinla el resto del texto lingliistico del anuncio?, ¢éQué
recursos utiliza?, ¢Con queé finalidad?, ¢Informativa, expresiva, apelativa,



fatica, poética...?, {Quién dice el texto en el ahuncio?, ¢Jn narrador O una
nharradora?.

¢UJn personaje masculino o femenino, prinCipal 0 secundario?, ¢éQué
tipo de mensajes transmiten unos y otras?, ¢Dialogan |0s personajes entre Siz,
¢Con qué tono e intensidad?, éApelan al espectador o espeCtadora del
anuncio?, ¢Predomina la narracCion, la descripCion, la argumentacion, el
didlogo...2,¢Por quér.

Opcional: ¢éQué tipo de relacion se establece entre |3 imagen Yy el texto
lingliistico?, ¢ANClaje, relevo, redundante, paraddgica, retorica,
suplementaria...?.

5. [L,a musica

¢A qué género musiCal pertenece la banda sonhora del ahuncio?, ¢ES
musica clasica, rock, jazz, rap, pop, hip hop, éthica, dance, tradicional...?,
(Que sugiere?, ¢Hay alguna relacion entre el estilo musical escogido, la
identidad del objeto ahuncCiado Yy el estereotipo de destinatario O de
destinataria al que se dirige el anuncio?, ¢Observas algun Vihculo entre la
musica, |os escenarios, [as acciones, [0S personajes, |as palabras Y 1as
imagenes?, ¢LCUal?, ¢éPor quér.

6. El argumento

TResume el argumento del anuncio. Analiza |3 analogia entre [0 que
sucede en el esCenario del ahunCio Y |0 gue oCurre en |os esCenarios de |a
vida cotidiaha de sus posibles destinatarios ¥ destinatarias conh el fin de
indagar en torno a qué tipo de necesidad material 0 @ qué Clase de deseo
intimo intenta satisfacer (de una manera real O ilusoria) el objeto anunciado.

7. [Las funhciones de| ahuncio

(Qué tipo de funcidn (informativa, econdmicCa, estereotipadora,
estétiCa, euforica, ludica, utdpica, conservadora... ) cumple el ahuncio?,
¢COmoz, ¢Por queéy.



8. [,Os estereotipos de |a recepCion

Todo ahunhcCio intenta SeducCir y convencer a l|a audienCia de |a
convenienCia de oOrientar su conhduCta enh unh sentido determinado. Por
tanto, conviene analizar cudles son [0S USOS estéticos, retoricos e
ideoldégicos que despliega el anuncio en su hacer persuasivo sobre |3
audiencia con el fin de conseguir la adhesion inquebrantable de las personas
3 uh objeto a través de estimulos como e| éxito, el placer derivado de la
consumacion del deseo, la salud, el prestigio, el poder, la belleza, la
seguridad... Cada textOo publiCitario construye uh estereotipo de sueto
masculino y femenino e intenta la identificacion de las personas con el
mundo enunciado en el ahuncio.

9. [La poétiCa de |0s objetos Y |a étiCa de |0s sujetos

El discurso de la publicidad no sblo es una herramienta ComuniCativa
al servicio del estimulo de |as actitudes de compra de objetos Yy del fomento
de habitos de consumo sino que ademas, Y sobre todo, es una eficacisima
herramienta de transmision ideoldgica ¥ de alienacion social. Dicho de otra
manera: en |os anuncios no sOlo se venden objetos sino que también se
estimulan maneras de entender el mundo. De ahi que interese analizar, Con
Claridad, qué ideologia fomenta y difunde el ahuncio ¥ gué valores proClama
y exhibe Cada texto publiCitario Con el pretexto de elogiar |as Cualidades Y
|as Calidades de uh determinado objeto.

10. Conclusion

De forma breve, resume el sighificado del anhuncCio ahalizado
subrayando no solo el mensaje obvio de| texto publiCitario (el elogio de un
determinado objeto, idea O servicio) sino aludiendo también a su intencion
oculta (el elogio de uha determinada forma de entender |3 Vida Cotidiaha de
[as personas) ¥ a las Vvisiones (y versiones) del mundo (de la sociedad, de la
persona, de sus relaciones,...) que exhibe Y ensalza. O sea, hacCiendo Visible |0
invisible: el transito desde |a estétiCa de |os objetos haCia uha determinada
étiCa de |0s sujetos.



